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Respecto de las Ong

92% de las ONGs no tiene ningún Gen Z (1995-2010) involucrado en sus órganos de gobierno.



Respecto de los Z

Uno de cada cuatro jóvenes de entre 16 y 34 años no conoce ninguna ONG.

El 45% de los jóvenes menores de 35 años que han colaborado en alguna ocasión con alguna Ong ha sido por algún amigo o
familiar.

El 65% de los jóvenes les cuesta más comprometerse socialmente y asumir compromisos y obligaciones.

El 43% opina que las ong tienen una buena imagen en la sociedad y prefiere colaborar con ONG antes que con otras 
instituciones cuando se solicita  ayuda urgente.

La mayoría de los jóvenes consideran que las Ong son políticamente independientes y ayudan a los que más lo necesitan por 
encima de criterios ideológicos

49% de los jóvenes dice que las aportaciones económicas que se dona a las ONGs pueda no acabar llegando siempre donde 
se necesita. Falta de transparencia.

59% de los jóvenes menores de 35 años se ven motivados a colaborar económicamente  si la ONG se acerca de una 
manera innovadora a ellos. 





La cercanía es clave para conectar con nosotros



La institucionalidad es clave del pasado



Existen nuevos canales



Demandamos nuevas formas de colaborar 





Valoramos otras maneras de prescribir el mensaje 





Sentimos dificultad para conectar con los jóvenes 
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Causas sociales que les preocupan a los Z



























































Impulsores, colaboradores y participantes del  ThinkXSocial02.



Impulsores



Colaboradores



Participantes: 14 entidades del Tercer Sector



Participantes: 7 Empresas



El Decálogo03.


